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Estensione territoriale OTLMV 
1’120 km2 

Zugo 239 km2
Ginevra 282 km2
Basilea BL+BS 555 km2 (518+37)
Soletta 791 km2
Neuchâtel 803 km2
Jura 838 km2
Svitto 908 km2
Uri 1’077 km2
Argovia 1’404 km2
Zurigo 1’729 km2
Ticino 2’812 Km2



Offerta turistica

ALLOGGIO LETTI/
POSTI

PERNOTTAMENTI

208 Hotels 8’490 ~ 1 mio

13 Campeggi 3’733 ~ 600’000

15’370 Residenze secondarie 51’148 ~ 1 mio

Altri alloggi
(ostelli, alloggi di gruppo, capanne, ecc.)

~ 200’000

TOTALE 2016 ~ 2.8 mio



Statistica pernottamenti per nazioni 2016

ALBERGHI
Svizzera

Germania

Diversi

Italia

Francia

Olanda

Stati Uniti d'America

Regno Unito

Austria

Belgio



Pernottamenti per nazioni aggregati 2016

Svizzera + Germania + 
paesi limitrofi EU

96%

Altri
4%

75% Svizzera
- mantenimento CH tedesca
- potenziamento CH francese

13% Germania
- mantenere la ripresa

8% Mercati limitrofi EU 
- BeNeLux
- UK, IT, FR

4% Altri mercati
- NA (USA + Canada)



Journée du marketing hôtelier 2016

Tasso di crescita



Schweizer Ferientag und Key Partner Meeting 2017



Mercato Svizzero

- Popolazione: 8.16 mio.

- Durata media di soggiorno: 2 notti

- Spesa media giornaliera (escl. pernottamento): 160.-

- Mercato interno tutt’ora quello più importante (76%)

- La maggior parte dei turisti CH proviene da 3 cantoni: ZH, BE, AG

- Clientela molto leale, grande affinità con la nostra regione

- Situazione attuale di «insicurezza» porta gli Svizzeri
a rimanere nel proprio paese

- Sensibilità al prezzo piuttosto bassa rispetto ad altri paesi



Mercato Svizzero

- Popolazione Romanda: 1.75 mio.
- Vicinanza / raggiungibilità 

 L’opportunità AlpTransit
- Forte potenziale di crescita



Attività mirate sul mercato romando

- Locarno Città del Gusto Svizzera 2015

- Destination Partner di Locarno Festival

- Inserto Events: tiratura 350’000 distribuito nel Blick, Le Temps, L’Hebdo/TV8, TZ e Il Caffè

- Supplemento Voyager ne l’Illustré: tiratura 120’000, lettori 318’000. Piattaforme digitali 

illustre.ch e social media. 

- Partecipazione a fiere di settore e presenze al pubblico: Goûts et Terroir Bulle, Foire du Valais

Martigny, Centenario ProTicino Losanna, Suisse Caravan Salon Berna, Suisse Toy Berna, Museo dei 

trasporti Lucerna, ecc.

- Flyer di destinazione con RailAway (primavera), viaggio in treno offerto (2016)



Locarno Ville du Goût 2015



Destination Partner Locarno Festival



Partenariato strategico con Ringier

• Supplemento Voyager Ascona-Locarno:
- distribuzione tramite il settimanale 
l’Illustré
- tiratura 120’000 / lettori 318’000

• Piattaforme digitali illustre.ch e social 
media

• Inserto Events: 
- distribuito nel Blick, Le Temps, 
L’Hebdo/TV8
- tiratura 350’000 



AlpTransit - RailAway

Flyer con offerte RaW & STC

• Primavera

• 8 (2016) e 12 (2017) pacchetti alberghieri 
per 2 notti incl. colazione e 1 cena

• Viaggio in treno offerto! 1° Svizzera! (2016)
30% di sconto sul viaggio in treno! (2017)

• Misure di comunicazione con RaW e la 
nostra OTR concentrate nei mesi di aprile-
maggio-giugno



Partenariato strategico con Ticketcorner

- Azioni mirate con Migros Cumulus

- Piattaforma partner di Ticketcorner.ch
 2.2 mio contatti in Svizzera



Presenze al pubblico e fiere

Marzo Salon du randonneur, Lione (FR)

Estate UBS Kids Cup finali cantonali

Settembre Foire du Valais Martigny

Ottobre Suisse Caravan Salon Berna

Ottobre Suisse Toy Berna

Novembre Goûts et Terroir Bulle

Luglio 2015 Centenario ProTicino Losanna



Altri media partenariati



Alptransit Campagna 2017

- Campagna d’immagine mercato CH
 Romandie 1.75 mio.

- Testimonial d’eccezione

- Alptransit

- RailAway

- Sportello info e nuovi stampati

- Nuove fotografie e video per veicolare 
un’immagine dinamica della regione

https://youtu.be/92KA5wzPiqw
https://youtu.be/92KA5wzPiqw


- Portfolio di oltre 80 media

- Digital network: 4.7 milioni di 
persone raggiunte in Svizzera

- 95% di copertura cross-
mediale svizzera

Campagna 2017: #christagilbert



Broadcast

21.03-15.04: spot TV trasmesso 350 volte 
sulle emittenti SRF, RTS e TF1 
 90% in prime time
Report: contatti lordi superano i 19 mio!

Digital

21.03-18.04: presenze su piattaforme 
online come Blick.ch, Schweizer-
Illustrierte.ch, Glueckspost.ch, 
Beobachter.ch, illustre.ch, ecc.

Campagna 2017: #christagilbert

https://youtu.be/tMNE5SjEwdo


Sbarco in Romandia… mais pas seulement!

Svizzera + 5.23%

Germania + 9.04%

Belgio + 9.93%

Paesi Bassi + 16.38%

Francia + 10% Benefici anche oltre i 
confini della nostra 
Regione

Francia 2016 vs 2015
+10% hotel
+34% campeggi



Visione regionale

- Scelte ponderate e condivise

- Ascoltare i bisogni dei partner

- Mercati sicuri e conosciuti

- Dialogo continuo tra le parti

- Un vero concetto Bottom Up, 
costruito dalla base


